POLITIK-MANAGEMENT - AnStiftung OI 1s

KAMPAGNEN VORDENKEN

Brainstorming zum Gedankenerstiirmen

Wer soll Wie Wannvon Wem Wovon iiberzeugt werden?

1. Kampagnenziele definieren
« Kernziele
e Unterziele

N

. Kampagnenfeeling festlegen
Pro
Contra

W

. Zielgruppen herausarbeiten

4. Kampagnenzeitraum festlegen

5. Kampagnentrager festlegen

6. Kampagnenfinanzierung

7. Botschaft finden
Inhalte zuspitzen, Slogan finden
»  Starke, treffende Worte finden

8. Kampagneninhalte erarbeiten

Komplexe Themen vereinfachen
~gemeinsame" Sprache finden
e Konzepte erklaren

*w

} Was soll erreicht werden?
Wie ist das Ergebnis messbar?

Wofir tritt die Kampagne ein?
Wogegen richtet sie sich?

Wer soll erreicht werden?

Gesamtdauer?
Dauer einzelner Abschnitte?

Wer tragt/plant die Kampagne?
Was macht den Trager aus?
Wer gehort dazu? (Netzwerk)

Welche Mittel stehen zur Verfiigung?
Wie kénnen weitere finanzielle Mittel gesammelt
werden?

Wie kann die Zielgruppe erreicht
werden?
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